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ROADSHOW AUFTAKT 
FUJITSU TECHNOLOGY SOLUTIONS GMBH



Für zwei Tage erstrahlte die kING Kul-

tur- und Kongresshalle im Rahmen 

der „Fujitsu Partnertage 2019“ ganz 

in energiegeladenen Rottönen. Die 

Roadshow mit dem Titel „Plattform 

für erfolgreiches Handeln“ tourte 

international von Mai bis Juni durch 

elf Städte in Deutschland, Österreich 

und der Schweiz und feierte dabei in 

Ingelheim ihren Auftakt. 

Die Agentur TMC GmbH – The Marke-

ting Company mit Büros in Paderborn 

und Hannover übernahm für den 

japanischen Technologiekonzern bei 

diesem Projekt die gesamte Planung 

der Roadshow und die Kommunika-

tion mit allen Häusern und Dienst-

leistern. Als Ansprechpartner vor Ort 

in Ingelheim standen die erfahrene 

Projektleitung sowie das technische 

Team der kING zur Verfügung. 

Die kING verwandelte sich in eine 

„Fujitsu“ Markenwelt, die den Gästen 

Einblicke in zukünftige Produkte und 

Lösungen des Technologieanbieters 

bot. Ausstellungselemente in den 

Foyers ermöglichten das Erleben und 

Anfassen von Hightech-Produkten.

Neben dem Plenum im Großen Saal 

vermittelten zwei Breakout-Sessions 

in den Seminarräumen und in einem 

Teilbereich des Foyers in Impulsvor-

trägen Fachwissen zu den Themen 

Vertrieb, Technik und Management. 
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Schon der Zugang für die Gäste 

sowohl über den offenen Vorplatz 

„Fridtjof-Nansen-Platz“ als auch 

durch die angegliederte Tiefgarage 

bot dem Kunden die Möglichkeit, sei-

ne Marke repräsentativ in den Fokus 

zu rücken. Der Eingangsbereich des 

Foyers im Erdgeschoss wurde hierfür 

mit einem großen Akkreditierungs-

counter, Ausstellungsständen und 

markeneigenen Großbildschirmen 

bestückt.  

Für den Hauptteil der Veranstaltung 

wurden die Stühle im Großen Saal im 

Fischgrätenmuster gestellt, so war ein 

guter Blick für jeden der 160 Teilneh-

mer gesichert. 

ZAHLEN & FAKTEN
■	 6 Informationsstände

■	 6 Displays/Ausstellungs-
stücke

■		20 Sitzwürfel 

■		 160 Teilnehmer aus dem 
 Rhein-Main-Gebiet

■		8 Fahnen mit Kundenlogo

■	 8 Rollups

■		 15 Hotelzimmer

Die stufenlose Verstellbarkeit des 

hausinternen Hubpodiums (BxT, 

10x6m), welches die Bühne darstellte, 

war nur gering in die Höhe gefah-

ren. So kam zu keinem Zeitpunkt ein 

Gefühl echter Distanz zum oder vom 

Plenum auf. 

Im Rückbereich wurden die Regie- 

und Technikplätze integriert. Die  

IKuM GmbH stellte bei diesem Projekt 

den Grundaufbau der Veranstaltung 

zur Verfügung. Technisch wurden die 

Räume von der begleitenden Agentur 

mit Equipment ausgestattet und be-

treut, so dass die technische Einrich-

tung an allen elf Standorten komplett 

identisch war.

Während der Raumwechsel zwischen 

Großem Saal und Seminarräumen 

bestand die Möglichkeit, sich im hel-

len offenen Foyer im Obergeschoss 

auszutauschen, technische Neuheiten 

des Kunden kennenzulernen oder sich 

eine Pause zu gönnen. Hierzu waren 

sowohl im Foyer im Erdgeschoss wie 

im Obergeschoss gastronomische 

Angebote vorhanden. 

Für den Ausklang wurde das Foyer im 

Obergeschoss vom Team der Ingel-

heimer Kultur und Marketing GmbH 

und dem begleiteten Cateringpartner 

umgestaltet, sodass eine große Buf-

fetfläche für den Nachempfang zur 

Verfügung stand. In lockerer Atmo-

sphäre, bei Musik und guten Gesprä-

chen konnten die Teilnehmer den Tag 

ausklingen lassen. 



Fridtjof-Nansen-Platz 5
55218 Ingelheim am Rhein

Tel.: 06132 . 710 009 0
info@king-ingelheim.de
www.king-ingelheim.de
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LEISTUNGEN DER IKuM GMBH
■	 Beratung zur optimalen Raumnutzung

■		Raum- und Ausstellungsplanung

■		Anfertigung individueller CAD Pläne

■		 Individuelle und persönliche Betreuung und Beratung  
vorab und vor Ort 

■		Ablaufüberwachung (Aufbau, Durchführung, Abbau)

■		Koordinierung weiterer Dienstleister

■		 Integrierung der Roadshowtechnik in die hausinterne  
Infra- und Datenstruktur

■		Organisation und Nutzungserlaubnis von externen 
Parkplätzen

■		Vermittlung von Standortinformationen zu Hotellerie 
 und Gastronomie

Die enge Taktung und kurzen Zeit-

fenster der Veranstaltungsreihe er-

forderten einen schnellen Abbau, der 

eingehalten wurde.

Für den Kunden waren besonders die 

kurzen Wege und die gute Infrastruk-

tur  – datentechnisch wie materiell –  

von Vorteil. Auch der kurze Weg zur 

Unterkunft des Agenturteams im 

neuen, gegenüber der kING liegenden 

Business Hotel ersparte Zeit und un-

nötigen Stress. 

Sowohl über den Vorplatz, als auch 

über die Logistikhalle wurde Material 

eingebracht, das dann entsprechend 

einfach in die Räume verteilt und wie-

der eingesammelt werden konnte. 

Für die Gastronomie an beiden Ver-

anstaltungstagen griff der Kunde 

gerne auf einen erfahrenen Partner 

der kING zurück. Dieser erfüllte vom 

Crewcatering am Aufbautag, über 

den Begrüßungskaffee und den Mit-

tagssnack, bis hin zum mehrgängigen 

Abendessen alle Kundenwünsche. 

Kostenfreie Parkplätze für Begleit-

fahrzeuge wie den toureigenen LKW 

wurden für den Kunden über die 

Projektleitung organisiert.


